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m L I1 25 agosto torna Nergi, il baby kiwi con
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g 300mila vaschette
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con-300mila-vaschette/20150707.76976

£ piccolo come un frutto di bosco i poco pil, ma ha tutte le proprieta, oltre all'aspetto, del kiwi,
come la miniera di vitamina C. ,il baby kiwi commercializzato per la prima volta in [talia lo
scorso anno, ma originario dell’Asia, dove & presente in natura da secoli, sara commercializzato a
partire dal 25 agosto, fino all'inizio di novembre. con una distribuzione concentrera nelle magagiori
insegne distributive (supermercati e ipermercati) in vaschette da 125 grammi.

Nel 2014, in Europa sono stati venduti ai consumatori
600 mila pezzi (vaschette da 125 gr) contro i 150 mila
dell’anno precedente. Nel 2015, le previsioni di
raccolta sono di circa un milione di pezzi (a livello
europeo, mentre 300 mila in Italia) e di 2 milioni per il
2016 (in Europa). In Italia, la poduzione & concentrata
nellareale cuneese.

Campagna pubblicitaria

La “campagna 2015" prevede un ampio dispiego di
forze: comunicazione online con banner su siti
gourmet e campagna social su facebook, oltre a un
evento a Parigi a settembre, ['animazione di un canale
YouTube in Italia, un account Instagram in Germania e la partecipazione a importanti kermesse
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@ Il baby-kiwi Nergi torna in gdo

u Dal 25 agosto ai primi di novembre tornera nei supermercati
e negli ipermercati il baby-kiwi Nergi che lo scorso anno era
stato commercializzato dall'Organizzazione di Produttori
Ortofruit Italia.

Con oltre 150 ettari di frutteti in Francia, Portogallo e nei
Paesi Bassi, la produzione europea & gestita da un centinaio
di coltivatori e per quest'anno le previsioni di raccolta sono di

circa un milione di pezzi.

Accanto a lamponi, mirtilli, more e ribes, il baby-kiwi va ad arricchire la gamma dei piccoli frutti e degli
snack benessere, comparto che pesa 2.8 miliardi di euro nella gdo.

01 Luglio 2015
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The second season of Nergi baby kiwi of
Ortofruit Italia will soon start

BySo0 =

Jessika Pini

From August 25 to the first days of November, the second campaign of the Italian production of
‘Nergi’' baby kiwi will take place. This product is cultivated in the province of Cuneo (Piedmont region)

by the companies which are part of ‘Ortofruit Italia’ producers association.

Features The Italian production is exclusively committed to Ortofruit Italia. Baby kiwi is a non-GMO
fruit, as big as a grape, characterized by green, edible and sweet skin. It is rich in vitamins, minerals
(potassium, calcium, magnesium, and phosphorus) and fibres. It falls into the category of ‘super.

fruits' thanks to its high concentration of vitamin C.

Beside small fruits For 2015, in the land of Cuneo a collection of 300 thousand 250 gram trays is ex-
pected. This production specifically addresses markets with a high penetration of the consumption of
berries (France, Italy, Germany, Benelux, and the United Kingdom). In the counters of large-scale re
tail trade this fruit is in fact next to blackberries, blueberries, raspberries and currants. Thanks to the
convenience of its consumption, it broadens the range of healthy snacks, with 52 calories per 100

grams of fresh fruit only.
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Il baby kiwi «Nergi»
debutta nel Regno
Unito

Il baby kiwi a marchio "Nergi" debuttera presto
sugli scaffali dei negozi britannici: da settembre a

http://www.italiafruit.net/DettaglioNews/31434/ novembre sara promosso attraverso una serie di
attivita di marketing, coordinate dall'azienda

dallestero/il-baby-kiwi-nergi-debutta-nel-regno-
/ Y 9 9 francese Sofruileg, e distribuito da retailer e

unito operatori del foodservice. In particolare, nei
supermercati si terra un programma di
degustazioni in-store che sara supportato dai social media, con volantini, omaggi e ricette firmate
da Anne Demay, chef e blogger francese.

Source :

Dal 2013 "Nergi" viene coltivato in Olanda, Francia, Portogallo e Italia ed & commercializzato dalle
tre aziende del Club Nergi europeo - Primland (Francia), Fruitworld (Olanda) e Ortofruit Italia
(Italia); quest'ultima detiene in esclusiva i diritti di commercializzazione nel nostro Paese - che oltre
al Regno Unito, stanno guardando con interesse allo sviluppo sul mercato francese, tedesco,
italiano e del Benelux, visto che la produzione del mini kiwi che non necessita di essere
sbhucciato continuera ad aumentare: per la stagione 2015 si stima di poter raggiungere un milione
di confezioni da 125 grammi, rispetto alle 600mila dell'ultima stagione.

Il prezzo di vendita consigliato & di € 2,50 (£ 1,80) per confezione. La shelf life del prodotto
confezionato, pari a 3 giorni a temperatura ambiente, sale fino ad un massimo di 7 giorni se
conservato in ambiente refrigerato.

Copyright 2015 Italiafruit News
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AL VIA LA SECONDA CAMPAGNA DEL BABY KIWI NERGL PRONTO L'ESORDIO IN GDO

¥ Inserito Mercoledi, 15 luglio, 2015 - 12:14

Dal prossimo 25 agosto fino agli inizi di novembre, si aprira la seconda stagione
italiana del baby-kiwi Nergi®, che vede |'esordio ufficiale sulle maggiori insegne nazionali
del nuovo "superfrutto" piemontese, che rilancia I'immagine di un'agricoltura di nuova
generazione, promossa a livello comunitario dal "Club Nergi®".

L'operazione & stata resa possibile grazie alla partnership tra la societa francese Sofruileg
(titolare del marchio Nergi®), I'Organizzazione di Produttori Ortofruit Italia (l'operatore
italiano esclusivista del diritto di commercializzazione in ambito nazionale), Primland e
FruitWorld (gli operatori rispettivamente incaricati della commercializzazione su Francia e
Paesi Bassi).

"Nergi" - identificativo del kiwiberry, o "baby-kiwi" (Actinidia arguta) - & stato cosi
battezzato per evidenziare |'assonanza con il termine "eNergia" (energy in inglese), che
enfatizza I'eccezionalita nutrizionale del prodotto, ricco di vitamine, minerali e
antiossidanti, motivo per cui andra a completare la gamma dei piccoli frutti e sara
affiancato all'esposizione di lamponi, mirtilli, more e ribes. Simbolo perfetto di una
frutticoltura che "cambia pelle", passando simbolicamente dal kiwi classico che si sbuccia,
al kiwiberry, che si mangia con la buccia e si presenta naturalmente dolce, gustoso, pratico
multivitaminico ed energetico.

"Dall'incontro e dalla collaborazione con Sofruileg, siamo rimasti immediatamente
affascianti da questo fantastico frutto di bosco dal gusto superlativo. Curiosi per natura,
abbiamo rapidamente organizzato la produzione anche in Italia, nell'areale cuneese del
Piemonte (ndr, precisamente nell'areale pedemontano del Saluzzese)" ha detto Domenico
Paschetta, Presidente di Ortofruit Italia e produttore di Nergi. La coltura di Nergi®
necessita di un terreno profondo e ricco di humus, insieme ad un clima temperato, né
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Baby-kiwi Nergi ®: verso I'avvio della seconda
campagna italiana del nuovo superfrutto
piemontese

Dal prossimo 25 agosto 2015 fino agli inizi

di novembre, si aprira la seconda stagione

italiana del baby-kiwi Nergi®, che vede (o} rtof ruit ita | i9
I'esordio ufficiale sulle maggioriinsegne ., ..., ... ... e
nazionali del nuovo "superfrutto” coltivato

in Piemonte.

Grazie alla partnership tra la societa francese Sofruileg (titolare del marchio
Nergi®), il prodotto viene promosso a livello comunitario dal "Club Nergi®",
cui prendono parte I'Organizzazione di Produttori Ortofruit Italia
(I'operatore italiano esclusivista del diritto di commercializzazione in ambito
nazionale), e le compagnie Primland e FruitWorld (gli operatori
rispettivamente incaricati della commercializzazione su Francia e Paesi
Bassi).
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Nergy-Pepper, I'Italia
si sfida in cucina

Tappa cruciale alla sessantaseiesima
edizione della Sagra del Peperone di
Carmagnola, con lo show-cooking
competitivo gestito in collaborazione
con gli studenti del Centro di
Formazione Professionale del Colle
don Bosco, in cui i cinque food
blogger protagonisti hanno portato in
scena le seguenti creazioni culinarie,
testate e votate da una giuria popolare
di oltre cento partecipanti: panzanella
croccante con scampi, peperone di
Carmagnola e Nergi, di Fernanda
Demuru; stick fritto di peperone di
Carmagnola avvolto in pasta matta e
tuffato nel pesto di Nergi e pinoli della
riviera ligure, di Silvia Leoncini; Nergi-
pepper ratatuille con pollo in crosta di
semi di chia e miglio allo zenzero, di
Monica Martino; tartare saporita di Nergi e peperone di Carmagnola, di Paola Uberti; cannolo piemontese con
Nergi e peperone di Carmagnola, di Pasquale Alberico. Prima classificata, con pochi punti di vantaggio, la
genovese Fernanda Demuru, seguita da. Silvia Leoncini, dal pari merito Uberti-Alberico e da Paola Uberti. Premio
della critica “Papillon” per Monica Martino, attribuito da Paolo Massobrio, effervescente animatore della serata,
che ha tra I'altro ospitato la comparazione nutrizionale di Nergi e peperone tenuta dalla biologa Anastasia Grimaldi
e il lancio del “gioco del peperone e del Nergi’, omaggiato a tutti i baby-visitatori della Sagra carmagnolese.
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Lancio promozionale per il baby-kiwi Nergi: un
amore a prima vista

L'esordio sul mercato italiano del Nergi, il baby-kiwi multivitaminico prodotto
e commercializzato dall'Organizzazione di Produttori Ortofruit Italia di
Saluzzo, & stato inaugurato da un week-end denso di iniziative, partendo
da un educational tour promosso nell'ambito del progetto nazionale "Qui da
Noi" di Fedagri Confcooperative.

Una ventina tra food blogger, story-teller e giornalisti provenienti da tutta
Italia hanno ripercorso sabato 28 e domenica 29 agosto 2015 la filiera del
superfrutto "made in Piemonte", dall'area di produzione, fino a due differenti
proposte di incontro con il consumatore finale, nell'ambito della
distribuzione moderna. Il tour ha interessato la zona tra Torino,
Carmagnola, Saluzzo e Lagnasco. Per i partecipanti, & stato amore a prima
vista con il Nergi!

Foto di gruppo durante le visite in campo.

L'iniziativa & in linea con la policy promozionale del progetto comunitario sul
Nergi: infatti, in tutte le nazioni di commercializzazione del prodotto a
marchio (oltre all'ltalia, anche Francia, Germania, Inghilterra e Paesi Bassi)

mana nbtntl aalamianati A Aaninualbl Alaoini fand hlanmar rnoaali tastimmanial" nar
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Il kiwi da 3 centimetri fa compagnia
a more e mirtilli nei supermercati

Pietro Barbieri

Si chiamano Thai, Rua ¢ Toru.
Sono tre differenti varieta di mi-
ni-kiwi derivanti dalla selezione
naturale dall’Actinidia arguta e
commercializzate sotto il brand
Nergi, un marchio di proprieta
dell'azienda francese Sofruileg,
gestito dal “Club Nergi”
LActinidia arguta, al contrario
dell'Actinidia chinensis dalla
quale sono state selezionate tutte
le principali varieta di kiwi oggi
in commercio, ¢ stata a lungo
considerata una coltura orna-
mentale, a causa soprattutto del-
la vulnerabilita e scarsa conser-
vabilita dei suoi frutti. Ma il New
Zealand Plant and Food Research
ha ovviato a questi problemi con
la selezione genetica e ha offerto
ai frutticoltori varieta interes-
santi per il mercato.

Dal 2005 Sofruileg ha iniziato a
collaborare con il prestigioso
Istituto neozelandese, diventan-
done successivamente la societa
licenziataria esclusiva per I'Eu-
ropa, creando cos! le condizioni
per realizzare impianti speri-
mentali in diversi areali francesi
€ poi in altri Paesi europei.

Oggi in Europa sono tre gli ope-
ratori commerciali autorizzati
da Sofruileg all'utilizzo del mar-
chio Nergi: Primland in Francia,
Pruitworld nei Paesi Bassi e Orto-
fruit Italia per il nostro Paese, or-
ganizzazione di produttori pie-
montese con sede a Saluzzo (Cu-
neo), che associa piu di 500
aziende agricole coordinate dalle
12 cooperative aderenti per un
volume totale di 20.000 t di frutta
commercializzate all'anno.

In Italia Nergi si appresta ad av-
viare la sua seconda stagione
produttiva, mentre in Francia si
trattera della terza. Dal prossimo
25 agosto ai primi di novembre
infatti questi baby kiwi saranno
in vendita nei supermercati e ne-

Dal 25 agosto seconda stagione commerciale italiana di
Nergi con le sue tre diverse varieta di mini-kiwi. I1 club,
partito dalla Francia, sta prendendo piede in Italia

gli ipermercati delle maggiori
insegne nazionali nella sezione
espositiva dei frutti di bosco, ac-
canto a lamponi, more, mirtilli e
ribes. Parliamo infatti di un frut-
to che misura solo 2-3 cm e pesa
tra 8 ¢ 15 g In una seconda fase
sara possibile trovarli anche nei
migliori negozi di ortofrutta al
dettaglio, oltre che nella ristora-
zione di alto livello.

“Dopo aver effettuato una speri-
mentazione durata alcuni anni,
nel 2014 abbiamo iniziato a com-
mercializzare Nergi - dice Dome-
nico Paschetta, presidente di Or-
tofruit Italia - e i consumatori
italiani hanno mostrato subito di
apprezzare le qualita organoletti-
che di questo prodotto, gradito
oltre che per I'ottimo sapore, an-
che per la buccia liscia, molto
sottile e commestibile che lo dif-
ferenzia dal kiwi tradizionale, e
per il formato ready-to-eat, ovve-
ro pronto da gustare”.
*Quest’anno - continua il presi-
dente - abbiamo circa 40 ettari
in produzione, ma puntiamo ad
arrivare a 100 entro il 2020, con
una concentrazione nel Nord
Ovest del Paese. Ad oggi i frutteti

di Ortofruit Italia, associata a Nergi

sono collocati nell’areale pede-
montano del Saluzzese, zona par-
ticolarmente vocata alla produ-
zione ortofrutticola. Le piante
prediligono i suoli profondi e
ricchi di humus, drenanti e i cli-
mi temperati; inoltre presentano
un’ottima resistenza ai freddi in-
vernali e sensibilita alle gelate di
primavera come il  Kkiwi
Hayward, ma sopportano male le
temperature superiori a 35°C (ri-
spetto ad Hayward ha infatti un
fabbisogno idrico maggiore del
20% circa). Trattandosi di un pro-
dotto delicato la raccolta ¢ effet-
tuata esclusivamente a mano. La
gestione dei frutteti avviene nel
rispetto dei criteri dell’agricoltu-
ra sostenibile, effettuando un
uso accorto delle risorse idriche
¢ dei fertilizzanti, e mantenendo
erbose, ad esempio, le zone cor-
ridoio tra le piante per limitare
I'erosione del suolo e promuove-
re lo sviluppo di flora e faune ne-
cessarie all’equilibrio globale
dell'impianto”

Non essendoci ancora coltivazio-
ni su larga scala che possono fa-
cilitare lo svilupparsi di attacchi
parassitari o fungini, questi baby
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